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第一章  

万惠达
万惠达，对于商户来说就是一个全新的免费宣传平台；对网友来说，就是一个全免特权平台！

第一节  万惠达平台的作用

万惠达以联盟商家的形式，以“免费+抢购”的手段，以
体验式消费为模式，整合不同商户的宣传需求，打造线上
线下的营销推广。

万惠达的作用：

万惠达立足本地生活服务，为商户、网友构建一条互利共
赢的生态：网友可以享受本地商户价值万元的优惠及免费
项目，商户可以通过线上活动招徕更多用户前往消费、体
验，拉动人气，提升品牌知名度，进而提升业绩。
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第一章  

万惠达第二节  微信公众号推广

1.2.1 万惠达自身公众号的推广

万惠达会用自身的公众号对商户进行全面推广。

• 万惠达公众号拥有70000+粉丝（截至2017年6月），目前以每天100+
的速度增长。万惠达平台底部菜单栏的“免费活动”，进入后就会看到
所有商户活动。

• 万惠达本地公众号拥有30000+粉丝，通过公众号发布信息，吸引网友
关注，挑选他们喜欢的商家，前往消费。
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第一章  

万惠达第二节  微信公众号推广

1.2.2 合作伙伴公众号

• 万惠达平台本身不向商户收费，因此，在和商户谈判时会要求
商户微信公众号菜单栏设置“免费活动”，引导网友进入万惠
达平台。

• 如果有50个大型商户与万惠达进行合作，有20个商户有公众号，
平均每个公众号有5000+，那就有100000+粉丝可以进入到万
惠达平台，了解到商户的活动。

联盟商家的公众号连接到万惠达，可以让更多网友进入万惠达平台。
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第一章  

万惠达第三节  联盟商家的宣传

宣传途径主要有：

• 商户门贴宣传

• 收银台贴纸及台牌宣传

• 展架宣传，与台牌内容基本一致，主要是写明成为会员可
以享受哪些商家的优惠活动，以便刺激顾客办理会员。为
了销售会员，商户会对活动商家进行列举，直接对其他商
户进行了口头宣传。
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第一章  

万惠达第四节  社群营销+口碑营销

社群营销+口碑营销的重要性是毋庸置疑的，这种以口口相传的模式进行

的销售，更有效果，成交率更高。

• 社群营销：从人性的本源和商业的本质入手，挖掘社群中蕴藏的巨大
势能，并讲解了在社群营销中如何有效利用这种势能。商户及代理会
通过社群不断的对万惠达活动进行宣传，达到销售的目的。并且，这
种销售更容易让人相信。

• 口碑营销：又称病毒式营销，其核心内容就是能“感染”目标受众的
病毒体——事件，病毒体威力的强弱则直接影响营销传播的效果。在
今天这个信息爆炸，媒体泛滥的时代里，消费者对广告，甚至新闻，
都具有极强的免疫能力，只有制造新颖的口碑传播内容才能吸引大众
的关注与议论。万惠达给商户做的各种活动就是制造口碑传播的方式
之一。
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第二章  

商户类别第一节  商户类别

2.1 餐饮商户

• 火锅                       西餐 
• 中餐                       特色美食（龙虾、螃蟹）
• 休闲农庄                快餐
• 咖啡                       茶楼
• 蛋糕房                    冷饮/热饮
• 水果/干果               零食
• 日韩料理

餐饮商户
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第二章  

商户类别第一节  商户类别

2.2 休闲娱乐商户

• 主题/量贩KTV             商务KTV/夜总会
• 酒吧                            清吧
• 婚纱摄影                     儿童摄影
• 影城/电影院                舞蹈/健身/瑜伽
• 足浴/沐足                   洗浴
• 汗蒸                           网咖/网吧>>
• 影K/私人影院             半永久(美容)
• 美容养生                    美甲/美妆
• 桌球/台球                  儿童乐园
• 亲子                          采摘
• 跆拳道                       射箭

休闲娱乐商户
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第二章  

商户类别第一节  商户类别

• 洗车/汽修/4S店                美发
• 珠宝首饰                          干洗店
• 手机店                             宠物店
• 教育培训                          孕婴店
• 鼻炎店                             婚礼婚庆
• 鲜花/绿植

生活服务商户

2.3 生活服务



13 

第二章  

商户类别第一节  商户类别

• 星级酒店                          快捷酒店
• 主题酒店                          宾馆
• 洗浴

酒店住宿商户

2.4 酒店住宿商户



* 

TRANSITION PAGE 过渡页

• 从哪里入手

• 有哪些资源

第三章  商户选择



15 

第三章  

如何建立
培训体系

第一节  从哪里入手

我们虽然知道了可以找哪些商户，可能还不知道如何入手，请往下看：

新
店
入
手

餐 饮 娱 乐熟 人 下 手

熟人下手，能知道相关
负责人信息，尽快达成
协议。速度最快。

新开店都需要推广、宣传，
他们更有进驻万惠达的
意愿。

餐饮、娱乐、教育培训是
优先谈判得对象。餐饮
竞争激烈，娱乐行业需
要得到更多的宣传，教
育培训苦于没有宣传途
径，遮羞都有入驻万惠
达的刚需。
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第三章  

商户选择第二节  有哪些资源

有资源就用现有的、能用的资源，能够尽快的完成商户指标，尽快上线万惠达进行宣传。

营销活
动特制

本公司

资源互
惠共享

联盟商家

发动员
工寻找
资源

员工资源

万惠达
申请入
驻商家

系统资源

本公司的活动优先上
线，也好给其他商户
进行讲解。

联盟商家的商户资源
直接可以利用，找相
关负责人谈即可。

发动员工，全公司总
动员，更好的找到资
源。

活动正式上线后，万
惠达后台会员本地商
户提交的信息。
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第三章  

活动策划第一节  策划原则

活动策划很简单，真正操作好，就必须按下面的原则进行：

商户的活动支持力
度一定要大，优惠
小的不用考虑。

活动策划一定要有噱
头，免费唱歌、免费
洗车、免费健身、免
费美容、免费吃龙虾。

商户活动必须是大众都能用
得上的，而不是偏门的活动。
活动必须是店内的消费频次
主流的，不能选择冷门的。
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第三章  

活动策划第二节  娱乐商户

3.2.1 休闲娱乐类别的商户可以给很大的活动力度。

下午场免包厢费同时送爆米花，晚上场送啤酒6瓶，也可以增加1个下午场9.9元抢包厢，晚上场39.9元抢包厢，其实定到什
么价格不是KTV应该纠结的，能够提高待客批次才是KTV场所增加营收的关键。

活动设置：

① 免费健身1次；
② 免费健身1周；
③ 送私教课项目；
④ 体验专属课程（如动感单车、瑜伽等）；
⑤ 办理会员卡享受专属优惠。

1、量贩式KTV

2、健身房

说明：

健身房的设施、设备再好，再有气氛，关键是需要人去体验的，因
此很多的健身房本身都有免费体验的机会。只有有人去体验了，他
们的会籍顾问才有推销的机会。
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第三章  

活动策划第二节  娱乐商户

3.2.1 休闲娱乐类别的商户可以给很大的活动力度。

一般的，99元、199元、299元的写真都是可以免费送的，他们自己做大型活动的时候都是免费送的。当然，可能里面存在
着很多的套路。

活动设置：

① 洗浴免费；
② 足疗按摩：3人同行1人免单；
③下午场足疗半价或者免费。

3、婚纱摄影

4、洗浴

说明：

浴资就相当于KTV的包厢费，现在市场竞争激烈，免费无所谓，主
要盈利点在足疗按摩上。
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第三章  

活动策划第三节  电影院

电影院分为电影院线和私人影院。

类似于联盟商家合作，电影院每月给50-200张电影票是没有问题的，还可以上一个抢购活动活动，用特价票来吸引网友购
买。当然，电影院的力度跟市场竞争有很大的关系，有些地方电影院是独家生意很难合作。

1、电影院

2、私人影院

私人影院活动可以参考KTV的，他们主要也是卖包厢的，一般可以特定的包厢免费2小时，或者什么价格的包厢免费。主要
也是通过提高待客批次来进行增收，里面跟KTV类似，也有啤酒、小食品、饮料。
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第三章  

活动策划第四节  餐饮商户

餐饮类商户是竞争最激烈的，也是活动方式最多的。请参考其他分站。

送一个硬菜（价值38-68元）每个餐馆都是可以接受的。为了避免可能给餐馆带来的恶意消费（比如吃完就走），可以设
置3-4人起方可使用，这就限制了消费者必须再消费，基本上3人以上的不是单纯的占便宜的人。

活动设置：

① 免锅底，送38-128元的菜品；
② 锅底免费、啤酒免费、饮料免费、水果免费；
③全单优惠50-100元。

1、中餐店

2、火锅店

说明：

浴资就相当于KTV的包厢费，现在市场竞争激烈，免费无所谓，主
要盈利点在足疗按摩上。
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第三章  

活动策划第五节  教育培训商户

此类商户的难点在于其没有宣传渠道，高不成低不就。

此类商户有：书法培训、钢笔字培训、英语培训、数学培训、艺术课培训、钢琴培训、绘画培训等，一般是享受免费课程
几个课时。

1、教育培训

2、舞蹈培训

此类商户有：瑜伽培训、少儿跆拳道培训、各类舞蹈培训等，一般也是免费几个课时的学习。基本找他们都会合作，主要
看收费多少的问题。
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