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Chapter  1

万惠达，即为“很方便的享受很多商户的优惠及特价”。
万惠达以共享经济为基础，以联盟商家营销为手段，以体
验式营销和免费营销为模式。 产品定位也从“渠道销售”
转变到“体验式消费”（用的好了再购买）。

理念介绍



以共享经济为基础

用商家闲置资源给会员

以体验式消费促进成交

用优惠活动吸引会员前往

商家 会员
销售
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万惠达

商家联盟 消费者洞察

互相宣传
资源共享
相互作用
协同效果

凭借专业
知识实践
思考创造
价值

以联盟商家营销为手段

万惠达把商家联盟的目的与顾客价值进行了完
美的结合，正是这种融合双方利益的做法，才
能保证万惠达平台的可持续发展。



营销思维互联网+

以互联网+营销的思维

“营销思维”的核心是营销敏感性，即商
户能不能将所发现的问题迅速转化为营销
问题，并加以营销处置。

营
销
思
维

互
联
网
+

“互联网+”是互联网思维的进一步实践成果，推动经济形
态不断地发生演变，从而带动社会经济实体的生命力，
为改革、创新、发展提供广阔的网络平台。



与各个知名商家合作，发掘合作价值。
用各个联盟商家的资源来吸引网友的
关注。

对于超值的优惠，网友是喜
闻乐见并且愿意积极参与的。

成为万惠达会员之后的网友，是万惠达与商
户进行合作的重要法宝：用户量及会员量可
以换来更多的优质商户资源，凭借这些资源
可以服务更多的用户。

线上线下的资源整合



Chapter  2

万惠达最核心的竞争力就是其领先的技术，与一般的网站、
系统不同，万惠达平台充分发挥用户体验感觉：平台的前
端达到苛刻的设计要求，只为用户良好的消费体验度。

领先技术



创新之一：便捷登录

凭借雄厚的实力与微信系统打通，深度结合，万惠达平台只能在

微信系统内打开。但是换来无需注册直接登录的便捷体验。



限时抢购不仅完善了团购功能，还增加了商户活动推
广的方式。再者，城市运营中心通过合理的操作，可
以通过广告置换的方式换取商户的产品或服务，进行
售卖，增加营收。是否会员均可购买，会员购买还有
优惠，体现会员权益。

创新之二：限时抢购



万惠达按地理位置排序的功能是建立在与“腾讯地图”深入合作的
基础上。这样的设计初衷就是为了让商户全方位的得到公平的展示，
并且还能方便用户的实际使用。不置顶的功能也是系统的特色。

创新之三：按位置远近排序



从浏览、购买、验证、商家信息、活动详情、其他活动、购买

信息、网友留言等全部功能均在一个页面实现，最大
程度减少商户、用户使用过程中的麻烦。

创新之四：页面功能强大



学习大众点评，网友评论功能是基础的互动，评论可以反映出商家
的优劣，给商户提升自身服务水平提供突破口。以后也逐步发展评
论功能，提升平台在区域的竞争力。

创新之五：网友互动



切实为运营商考虑，后台集合了各种数据，可供运营过程中实时掌控。
如：会员开通方式、时间，商家信息，活动信息：浏览量、购买量、使
用量、是否已经下线，会员趋势表，整体运营报告等，让运营者轻松、
一目掌握，无需各种麻烦。

创新之六：数据统计完备



整体运营扁平化、模块化，非常简单便捷，把大部分的工
序都简约到一个模块里面，方便运营者操作，减少工作时
间，提高效率。

创新之七：傻瓜式后台操作简单



 腾讯云提供最佳的数据存储解决方案，保证平台的运营稳定、安全、持续

创新之八：系统安全保证



Chapter  3

营销手段
与一般系统展示的功能不同，万惠达最大的特点就
是其主动营销的能力：平台上的互动、社群营销、
口碑营销、微信分享的有机结合，定然让万惠达更
加强大。



基于平台的互动营销

位置 根据消费者个人位置的变
化，离消费者最近的商家
不断的变化，不同的位置
不同的商家与顾客产生展
示的互动。

品类 不同的商家，在其商家主页显
示的活动不同，都是根据商家
分类自动显示出来的，商家的
活动互相的呈现。

留言 活动底部的留言，一方面是
收集顾客的好评与消费满意
度，一方面是体现出顾客对
商家的不满与期待，帮助商
户提高自身的能力。

购买
展示

抢购活动底部有购买展示功能
，能够显示所有的购买者的头
像、姓名、是否会员、购买时
间等信息，一方面体验购买者
的特权，另一方面，通过攀比
与“我已买你也赶紧的”等方
式促进成交量。



商户自己的员工会转发本店活动，以
期达到宣传的目的，让更多人知道。

组建微信群的朋友，在使用完毕后
会分享给群内的其他朋友，作为一
种福利的形式吸引其他群友参与。

消费者自身觉得活动可以，商
户服务水平不错的话，也不不
自觉的分享到朋友圈，一种是
对商户服务的肯定，另外就是
一种炫耀的心理，这种无形中
帮商户达到宣传的目的。

微信分享

转发

分享群

分享
朋友圈



通过网络招募一些微商代理销售万惠达会员，他们可以
给平台发展会员，扩充平台的会员量与知名度。

社群营销

代理们为了提高会员的销售量会组建会员群，
不停的拉人进群，不断的去其他商户体验，只
要平台发布的优惠活动都会不自觉的往群内转
发，告诉大家都什么活动、自己已经体验过了、
真实有效、引导其他群内人员进行购买。

这种群内的图片、文字的宣传，无形中把商户、
活动都进行了选春，并且都是好的评价与口碑，
与一般的硬广的接受程度截然不同。

代理

社群营销

群内互动



网友看到任何的信息，都是对商家、活动的
一种感知，对于特别好的活动，心理有一种
亲近感与前往消费的冲动。

各种社群内的宣传，并且是别人已经体验过
的活动，有图片、文字的分享，不断的告诉
自己活动是真的、名额有限、结束就该后悔
了、不去白不去。

别人的分享是对活动的感知，自己消费
过的评价与分享，则是对活动以及商户
的肯定，这样的宣传更加有意义。

口碑营销

感知
口碑

社群
口碑

分享
口碑
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不停的做活动，肯定是可以吸引到客户的，精准
的宣传更能在短期内吸引到非常多的客户。通过
口碑营销的方式比传统的硬广更容易让现在的人
接受。体验式的消费方式也比一般的打折更有诱
惑力，对用户也是一种福利。

通过体验式消费感知商户的产品以及服务水
平，好就继续消费、多次消费，不好下次就
不再前往，这是对自身权利的一种维护，避
免一切的霸王条款。这种有诱惑力的活动充
分说明商家对于会员的诚意，无论是生意还
是建议我们都会积极的提供。

商户会员互动营销

商户方面 会员方面



多方有利稳定发展

商户让利得到更
多批次，会员体
验式消费，平台
提供更多的机会，
这是多方的共赢。



Chapter  4

                                                                                                                                                                              
加盟手册

与收商家广告费的模式相比较，这种体验式消费的
模式更容易让商家接受，也能给出更多的优惠。足
够多的优惠是吸引网友成为会员的法宝，越来越多
的会员会给商户带去更多的流量，运营方就有无限
的发挥空间。



万惠达介绍



微信公众平台或微信号的粉丝资源的变现途径，并且通过
万惠达给粉丝优惠还能增加粉丝对公众号的粘性度。现在
不变现，等粉丝取消关注，那就没有一点发挥的价值了。
。

平台拥有一定的商户量和会员量的时候，
也就是平台霸权的时候，可以给商家策划
各种类型的收费活动。这个时候是用户、
平台两头吃。

给合作伙伴带来的好处

资源整合
把当地松散的商户资源整合起来，通过优惠
活动的方式给粉丝送去福利增加粉丝粘度，
并为以后开展的营销策划做资源积累。

粉丝变现

微信吸粉

商户营销
利用各个商户的优惠活动，吸引不同层次、类别的粉
丝前往使用，沉淀到平台，为公众号吸粉。把宣传台
牌放在各个商户收银台也能起到吸粉及宣传作用。



收益来源

入驻费
营销策划费

团购佣金
会员费
线上微信支付会员费的88%
，以及线下会员激活码销售
的全部收入或全部佣金收入
（可以发展商家销售及代理
商销售等模式）

在平台成规模后，利用平台的
资源可以给特定的商户做营销
推广，不仅给商户可以带去大
批的客流量，还可以给平台带
来更多的会员。运营成熟后会
有业务经理给你指导。

团购有两种形式，一种是作
为商户入驻、宣传的费用而
送给你的名额，收入全是运
营方得；一种是商户单纯的
上的团购，可以收取佣金8-
15%。

前期的优质商户或者大商户
是不收费的，在商户入驻量
达到一定程度，后来入驻的
均收费。并且，从平台后台
看到的商户入驻申请的，均
可以收费。



收益预算



运营支持

特别说明：
1、各空白县市均可加盟，加盟费用不高，收费灵活。请咨询刘经理：13613821107

2、加盟前期，万惠达会安排专门的业务经理前往培训、协助加盟方谈联盟商家，实施万
惠达在当地的落地方案，手把手教会加盟方如何运营万惠达平台。



万惠达平台与加
盟方携手共进

运营
支持

全方位的运
营指导机制

针对任何商户的
营销策划支持

加盟电话：
13613821107

每个县
市仅1
个名额


